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Cet outil de travail réunit l’ensemble des 
éléments constituant l’identité visuelle de 
la marque SOLENO INC.
Le respect de ces règles permettra de se 
présenter de façon unifiée et cohérente, 
favorisant ainsi la reconnaissance et 
la compréhension de la marque.
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IDENTITÉ 
DE LA MARQUE
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1.1

PLATEFORME DE MARQUE

Intention

Vision

Mission

Positionnement

Piliers

Valeurs 
du groupe

Créer un monde plus durable pour les générations futures

Accompagner la transition environnementale 
des infrastructures nord-américaines de gestion de l’eau

Collaborer avec les professionnel•les de la maîtrise de 
l’eau en proposant des solutions durables sur mesure

Soleno, allié clé des infrastructures d’aujourd’hui 
faites pour les générations de demain

Environnement • Humain • Futur

Collaboration • Imputabilité • 
Innovation • Intégrité • Excellence
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MESSAGES CLÉS

Construire 
aujourd’hui 
les solutions en 
gestion de l’eau 
de demain. 

Concevoir 
des solutions 
durables sur 
mesure pour un 
avenir meilleur.

Collaborer 
avec les 
communautés 
pour innover 
en matière
de gestion 
de l’eau.
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LOGOS 
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1.1

LOGOS

Les logos peuvent avoir deux 
applications : compressée et 
linéaire. Selon l’emplacement, 
ces deux versions peuvent  
être appliquées. 

Toutefois, nous privilégions 
toujours la version 
compressée.

Ces règles s’appliquent en 
versions française et anglaise
du logo.

Version FR Version EN

COMPRESSÉE :

LINÉAIRE :
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1.1

ZONE DE 
SÉCURITÉ

Version compressée :
La zone de sécurité minimale 
mesure exactement 2x la 
hauteur de l’espace entre le 
haut du texte 
« Mastering water sustainably » 
et « SOLENO » 

Version linéaire :
La zone de sécurité  
minimale mesure exactement 
2x la largeur de l’espace  
entre le haut du texte  
« Mastering water sustainably » 
et « SOLENO ».

Ces règles s’appliquent en 
versions française et anglaise
du logo.

x2

x2

x2

x2

x2

x2

x2

x2
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1.1

USAGE SUR FOND 
DE COULEUR

Garder un contraste lisible en 
fonction du fond de couleur.
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1.1

UTILISATIONS
INCORRECTES

Afin de respecter l’intégrité et 
la lisibilité du logo, certaines 
règles doivent être suivies :

01. Le logo peut être combiné avec 
différentes couleurs, mais il doit être le plus 
clair possible;
02. Ne jamais le déformer;
03. Ne jamais lui donner un angle autre 
qu’horizontal;
04. Ne jamais modifier sa typographie;  
05. Ne jamais ajouter de formes,  
ou une forme au logo;
06. Ne jamais le modifier;
07. Ne jamais utiliser une couleur qui n’est pas 
dans notre gamme de couleurs; 
08. Ne jamais utiliser d’ombres portées;
09. Ne jamais l’ajouter à un fond trop sombre 
ou avec trop de motifs, ce qui pourrait réduire 
la visibilité du logo.

1-

7-

2-

5-4-

8-

3-

6-

9-
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PALETTE 
DE COULEURS
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1.1

MARQUE 
D’ENTREPRISE

La palette de couleurs est 
constituée de quatre couleurs. 

Le vert reste la couleur 
principale de la marque. 
Le sable et le gris 10 % doivent 
être utilisés comme couleurs 
secondaires et principalement 
comme fonds (Web, médias 
sociaux, etc.). Le charbon est 
une couleur tertiaire utilisée 
pour nos outils graphiques et 
pour les typographies.

Gris 10 % CharbonVert

#009139
R0 G152 B70

C85 M14 Y100 K2
PANTONE 347C

RAL 6037

#f5f5f5
R245 G245 B245

C3 M2 Y2 K0
PANTONE Simulation

Process Black C
3 %

RAL 9003

#5f6062
R95 G96 B98

C62 M53 Y51 K23
PANTONE 425 C

RAL 7012

#d6d1c3
R214 G209 B195
C16 M13 Y22 K0

PANTONE 7534 C
RAL 1013

Sable
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TYPOGRAPHIE
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1.1

TYPOGRAPHIE

La famille de polices Gotham 
doit être utilisée dans toutes 
les applications d’impression, 
de diffusion et pour le Web. 

Dans les cas où Gotham n’est 
pas une option disponible,  
la famille de polices Helvetica 
doit être utilisée. 

Arial doit être utilisée dans 
le code CSS comme choix 
de police secondaire pour 
les visiteurs du site qui ne 
disposent pas d’Helvetica.

Arial doit aussi être utilisée  
dans les courriels, et les 
documents standards.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

GOTHAM BOLD

GOTHAM BOOK

HELVETICA BOLD ARIAL BOLD
HELVETICA REGULAR ARIAL REGULAR
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1.1

USAGES

En général, tous les titres 
doivent être définis en Gotham 
Bold et en majuscules. 

En général, tous les sous-titres 
doivent être définis en Gotham 
Bold et en majuscules.

En général, tout le corps du 
texte doit être défini dans 
Gotham Book.

LES SOUS-TITRES EN GOTHAM BOLD
Les paragraphes en Gotham Book.
Et as alitati at. Ictem que od quibus si si vidunte 
iuntusa pidebit perferor sunt, omnimet autas dellorent 
rerferibusa aliatio saerum, quod mo in nam, nimoluptur 
ad quo consedit quias mint ad quaspel laccus as 
voloratur? Quis modi dolor am, omnisciet enimolorum 
voluptat quidebi taeptur?

LES TITRES EN 
GOTHAM BOLD
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IMAGERIE 
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1.1

GÉNÉRAL

HUMAIN
NATURE
RURAL
URBAIN
PRODUIT

L’imagerie de la marque 
SOLENO doit être équilibrée 
avec des images de produits, 
de nature, de milieu urbain,  
de milieux ruraux et d’humains. 
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1.1

GÉNÉRAL

L’imagerie de la marque 
SOLENO est axée autour de 
la circularité. Nous voulons 
encadrer nos images dans  
des formes arrondies, comme 
sur cet exemple, afin de mettre 
l’accent sur un “spotlight”  
ou un élément “insightful”
de la marque.  Nous pouvons 
avoir les tuyaux qui l’encadrent 
comme simplement  
une redimension arrondie.

SANS TUYAUX

AVEC TUYAUX
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1.1

PRODUIT

Idéalement, les images  
de nos produits devraient  
avoir un équilibre entre  
un cadre relativement serré, 
pour démontrer le côté 
impressionnant du produit, 
et un cadre plus large  pour 
montrer l’étendue des chantiers. 
L’intérieur du produit  
doit être VERT.
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1.1

HUMAIN

Les images d’humains 
devraient idéalement avoir un 
cadre ¾. Nous voulons une 
proximité et un côté engageant 
avec ce cadre plus serré.
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1.1

ENVIRONNEMENTS

L’imagerie des sites, des 
chantiers et des manufactures 
doit être à un plan plus large 
pour mettre l’accent sur les 
travaux et les différentes 
composantes des projets 
(produits, machinerie, 
travailleurs, etc.).
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OUTILS GRAPHIQUES 
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1.1

TUYAUX

L’élément graphique des 
tuyaux doit être utilisé pour 
lier différents éléments de 
chaque pièce de la marque. 
C’est l’élément graphique qui 
nous permet de garder une 
ligne organique à travers le 
contenu et le « storytelling » 
de la marque.  

Deux couleurs doivent être 
utilisées sur les tuyaux pour 
garder l’aspect évolutif de la 
marque :
- Charbon et sable sur fond vert
- Charbon et vert sur fond sable
- Charbon et vert sur fond blanc 
et gris 10 %.
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1.1

CADRAN

L’élément graphique du cadran 
amène l’aspect de la précision 
et le côté évolutif de la marque 
et des produits. 
À utiliser sur les cercles pour 
un maximum du ¾ du cercle.
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1.1

STAMP

Nous avons développé un 
« stamp » clarifiant que la 
communication provient de la 
division canadienne de Soleno.

1160, route 133
St-Jean-sur-Richelieu, QC  J2X 4B6
Canada
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ICONOGRAPHIE 
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1.1

INDICATIONS

L’iconographie de la marque 
a deux bases : des formes 
arrondies et une graisse 
plus légère. 

Les formes arrondies 
assurent une cohésion avec 
la plateforme de marque, 
alors que la graisse plus 
légère apporte un côté 
plus contemporain, tout en 
venant alléger l’ensemble des 
éléments graphiques présents 
dans la plateforme.



SOLENO Guide de normes - 29

USAGES
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1.1

SITE WEB

Mises en situation et 
applications pour site Web.

SOLENO.COM

SOLENO.COM
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1.1

RÉSEAUX 
SOCIAUX

Mises en situation et 
applications pour les 
plateformes de réseaux 
sociaux de la marque.
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1.1

CAMPAGNES

Mises en situation et 
applications pour les 
campagnes Web.

Garder un  
contraste assumé 
des tailles 
typographiques, 
entre les titres  
et les paragraphes.
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1.1

INFOLETTRE

Mise en situation et application 
pour des gabarits d’infolettre. 
Ils comprennent des sections 
utilisant l’image d’entreprise et 
l’image produit.
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1.1

PAPETERIE

Mises en situation 
et applications pour :

Lettre avec en-tête
Marges
Gauche : 2,50 cm
Droite : 2,50 cm
Typographie
Texte courant 
Arial Régulier 10 pt
Charbon 
#5f6062 / R95 G96 B98
Titre « Sujet »
Arial Bold 10 pt
Vert 
#009139 / R0 G152 B70

Mémo
Marges
Gauche 2,50 cm
Droite 2,50 cm
Typographie 
Arial Régulier et Bold 12 pt
Charbon 
#5f6062 / R95 G96 B98

Saint-Jean-sur-Richelieu, enter date here

Recipient
Title
Address

Sujet: subject

Appeal,
Your text here
Greetings

Double-clic here to enter Name
Title
Address

Initials

MÉMO

À : Recipient
DE : Sender
CC : Text
DATE : Text

RE : Subject

Your text here
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1.1

Mises en situation 
et applications pour :

Présentation 
PowerPoint

PAPETERIE
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1.1

PAPETERIE

Mises en situation 
et applications pour  
les articles suivants :

- Cartes professionnelles
- Enveloppes
- Bloc-notes

1160, route 133
St-Jean-sur-Richelieu, QC  J2X 4B6
Canada

CONNECTER AVEC LE FUTUR
DE LA GESTION DE L'EAU

 soleno.com
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3 SECTEURS 
D’ACTIVITÉ
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1.1

TROIS SECTEURS,
TROIS IMAGERIES

Pour chacun des secteurs, 
infrastructures, agriculture  
et résidentiel, il est important 
de ressentir le positionnement 
de Soleno : un allié clé des 
infrastructures d’aujourd’hui 
faites pour les générations  
de demain.

Il faudrait donc mettre 
particulièrement en avant  
les connexions entre humains  
et environnements pour  
chaque secteur.

Agriculture

Infrastructures

Résidentiel
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1.1

MESSAGE 1
VERTICAL

L’utilisation du vert 
institutionnel de Soleno comme 
couleur de fond évoque le 
soutien omniprésent aux 
besoins du secteur.

Le grand cercle nous permet 
de présenter le secteur 
d’activité. Nous suggérons 
d’utiliser des vues en plongée 
afin de montrer les différentes 
connexions naturelles des 
environnements : rues, 
immeubles, sillon de champs, 
etc.

Le petit cercle permet de 
présenter l’élément en gros 
plan. Possibilité de jouer avec 
les images pour montrer 
différents cas de figures liés 
à l’eau.

AgricultureInfrastructures Résidentiel
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1.1

MESSAGE 1
HORIZONTAL

Le design et sa structure 
doivent pouvoir s’adapter en 
versions verticale et horizontale.

AgricultureInfrastuctures Résidentiel
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1.1

MESSAGE 2
VERTICAL

L’utilisation d’une image en 
pleine largeur nous permet de 
mettre en évidence la solution 
que Soleno offre au secteur.
Nous recommandons d’utiliser 
notre élément graphique de la 
connexion en superposition 
à l’image de la solution afin 
d’évoquer que notre solution 
est utilisée « dans » le secteur.

AgricultureInfrastuctures Résidentiel
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1.1

MESSAGE 2
HORIZONTAL

Le design et sa structure 
doivent pouvoir s’adapter en 
versions verticale et horizontale.

AgricultureInfrastuctures Résidentiel
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1.1

MESSAGE 3
VERTICAL

L’utilisation du beige  
comme couleur de fond  
permet d’ajouter une certaine 
chaleur à ce message à 
vocation humaine.

Le grand cercle permet de 
mettre en lumière les bienfaits 
de nos solutions auprès des 
communautés des individus.

Le petit cercle permet de 
créer le lien naturel entre nos 
solutions et les avantages 
pour l’humain.

AgricultureInfrastuctures Résidentiel
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1.1

MESSAGE 3
HORIZONTAL

Le design et sa structure 
doivent pouvoir s’adapter en 
versions verticale et horizontale.

AgricultureInfrastuctures Résidentiel
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MARQUE PRODUIT
KUSTOMFLO
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LOGO
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1.1

LOGO

Il est possible d’utiliser la 
version linéaire du logo.
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1.1

ZONE DE 
SÉCURITÉ

La zone de sécurité minimale 
correspond toujours à la 
largeur et à la hauteur du « L » 
de KUSTOMFLO.
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1.1

USAGE SUR FOND 
DE COULEUR

Garder un contraste lisible en 
fonction des fonds de couleur.
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1.1

UTILISATIONS
INCORRECTES

Afin de respecter l’intégrité et 
la lisibilité du logo, certaines 
règles doivent être suivies :

01. Le logo peut être combiné avec 
différentes couleurs, mais il doit être le plus 
clair possible;
02. Ne jamais le déformer;
03. Ne jamais lui donner un angle autre 
qu’horizontal; 
04. Ne jamais ajouter une ou  
des formes au logo;
05. Ne jamais le modifier;
06. Ne jamais utiliser une couleur qui n’est 
pas dans notre gamme de couleurs; 
07. Ne jamais utiliser d’ombres portées;
08. Ne jamais l’ajouter à un fond trop sombre 
ou avec trop de motifs, ce qui pourrait réduire 
la visibilité du logo.

1-

6-

2-

4-

7-

3-

5-

8-
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PALETTE 
DE COULEURS
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1.1

MARQUE PRODUIT
KUSTOMFLO

La palette de couleurs est 
constituée de quatre couleurs. 

Le bleu minéral est la couleur 
principale de la marque 
produit. 
Elle sera principalement 
utilisée pour l’outil graphique. 
Le vert devient la couleur 
secondaire de la marque 
produit et le sable et le gris 
10 % doivent être utilisés 
comme couleurs tertiaires,  
la majorité du temps  
comme fonds.

Gris 10 %Bleu minéral

#33595c
R51 G89 B92

C85 M48 Y54 K28
PANTONE 5473 C

RAL 5020

#f5f5f5
R245 G245 B245

C3 M2 Y2 K0
PANTONE Simulation

Process Black C
3 %

RAL 9003

#d6d1c3
R214 G209 B195
C16 M13 Y22 K0

PANTONE 7534 C
RAL 1013

Sable

#009139
R0 G152 B70

C85 M14 Y100 K2
PANTONE 347C

RAL 6037

Vert
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OUTILS GRAPHIQUES 
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1.1

UTILISATION

L’élément graphique de la 
marque produit est axé sur la 
circularité de la marque mère 
qui est déclinée pour avoir un 
aspect “ infini ”. 

Nous voulons démontrer 
l’aspect personnalisé du 
produit en proposant des 
cercles qui dépassent le 
cadre des placements.  
Nous pouvons aussi utiliser 
les cercles dans plusieurs 
épaisseurs pour mettre en 
relief une spécificité.
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1.1

UTILISATION

Le cadran peut être utilisé sur 
un fond clair et se démarquer, 
ou sur un fond bleu minéral et 
jouer sur un « dual tone ».
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USAGES
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SITE WEB

Mises en situation et 
applications pour site Web.

SOLENO.COM

SOLENO.COM
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CAMPAGNES

Mises en situation  
ou applications pour 
campagnes Web.
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BROCHURE 

Mise en situation  
et applications pour 
déclinaisons imprimées  
telle une brochure.

Afin de préserver une 
hiérarchie entre les textes,  
il est souhaitable d’assumer  
un contraste marqué de tailles 
de typographies.

Titre principal de couverture 
Gotham Bold 38 pt
Vert R0 G152 B70 
Titres
Gotham Bold 30 pt
Vert R0 G152 B70
Sous-titres
Gotham Bold 13 pt
Vert R0 G152 B70
Texte courant
Gotham Book 10 pt
Charbon R95 G96 B98
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1.1

ROLLUP

Mise en situation 
et application pour rollup.
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